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अध्याय 15 

मूल्यिवर्धत उत्पादो ंके ब्ांवडंग एिं पैकेवजंग की 

प्रवक्रया 

डॉ. अवपधता शमाध कांडपाल एिं डॉ. जे.पी. जायसिाल 

सहायक पनदेशक संचार एिं पनदेशक संचार  

गोपिन्द बल्लभ पंत कृपि एिं प्रौद्योपगकी पिश्वपिद्यालय, पंतनगर 

 

पकसी भी कृपि या खाद्य आधाररत उत्पाद का मूल्यिधिन, 

उसकी मौपलक क्तस्थपत में सुधार कर उसे अपधक उपयोगी, स्वापदष्ट्, 

पोिक और आकििक बनाना है, पिससे उपभोिाओ ंमें उसकी मांग 

और उसकी कीमत, दोनो ंबढ सकें । उदाहरण के पलए, कचे्च आम 

का अचार बनाना, गेहाँ का आिा पैक कर बेचना, या दूध से पनीर 

बनाना यह सब मूल्यिधिन की प्रपक्रयाएाँ  हैं। परंतु इन उत्पादो ंको 

उपभोिा तक पहुाँचाने में ब्ांपडंग और पैकेपिंग की भूपमका सबसे 

महत्वपूणि हो िाती है। 

ब्ांपडंग, पकसी उत्पाद को एक अलग पहचान देने की 

प्रपक्रया है, पिसमें नाम, लोगो, िैगलाइन, रंग और पडिाइन िैसी 

चीजो ंका समिय पकया िाता है। यह उपभोिा के मन में उत्पाद 

की गुणित्ता, पिपशष्ट्ता और पिश्वसनीयता का संदेश देता है। एक 

अच्छा ब्ांड उपभोिा से भािनात्मक िुड़ाि बनाता है और उसे 

दोबारा खरीदने के पलए पे्रररत करता है। उदाहरण के तौर पर, िब 

भी कोई शहद खरीदना चाहता है, तो पकसी लोकपप्रय ब्ांड का नाम 

ही पहले याद आता है यही ब्ांड की ताकत होती है। 

िही ंपैकेपिंग केिल बाहरी आिरण नही ंहै, बक्ति यह एक 

संचार माध्यम भी है। पैकेपिंग उत्पाद को सुरपक्षत रखने, भंडारण 

और पररिहन के दौरान उसकी गुणित्ता बनाए रखने के साथ-साथ 

उपभोिा को महत्वपूणि िानकारी (िैसे सामग्री, पोिक तत्व, पतपथ, 

लाइसेंस नंबर) देने का कायि करती है। एक आकििक और 

सुपिधािनक पैकेपिंग उपभोिा का ध्यान तुरंत खीचं सकती है, 

और पहली निर में ही खरीदार का भरोसा िीत सकती है। 

आि के प्रपतस्पधी और उपभोिा-केक्तित बािार में, केिल 

अच्छा उत्पाद बनाना ही काफी नही ंहै; आपको यह भी तय करना 
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होगा पक उपभोिा उसे क्ो ंखरीदे, क्ो ंपहचाने, और दूसरो ंकी 

अपेक्षा आपके उत्पाद को क्ो ंपसंद करे। इसका उत्तर है -सशि 

ब्ांपडंग और आकििक, सुरपक्षत पैकेपिंग। यही ििह है पक लघु 

उद्यपमयो,ं मपहला स्व-सहायता समूहो,ं कृपि प्रसंस्करण इकाइयो ं

और ग्रामीण उत्पादको ं के पलए यह िानना बहुत िरूरी है पक 

ब्ांपडंग और पैकेपिंग की प्रपक्रया कैसे अपनाई िाए और इसे प्रभािी 

ढंग से लागू कैसे पकया िाए। 

 

ब्ांवडंग का महत्व 

ब्ांपडंग का अथि केिल एक नाम, लोगो या प्रतीक भर तय 

करना नही ंहै, बक्ति यह उपभोिाओ ंके मन में उस उत्पाद को 

लेकर एक स्थायी छपि और पिश्वास बनाना है। िब कोई उत्पाद 

पिशेि नाम, प्रतीक, रंग या पडिाइन के साथ बािार में पेश पकया 

िाता है, तो उपभोिा उसके प्रपत िुड़ाि महसूस करता है और 

उसमें गुणित्ता तथा पिश्वसनीयता का भरोसा िगता है। एक सशि 

ब्ांड उपभोिा को यह संकेत देता है पक यह उत्पाद दूसरो ंसे अलग 

और बेहतर है, पिससे ग्राहक बार -बार उसी ब्ांड की ओर आकपिित 

होता है। 

ब्ांपडंग का सबसे पहला लाभ यह है पक यह उपभोिा में 

पिश्वास पैदा करती है। िब ग्राहक पकसी ब्ांड का नाम देखते हैं, तो 

उन्हें यह भरोसा होता है पक उत्पाद का स्वाद, गुणित्ता या अनुभि 

पहले िैसा ही रहेगा। उदाहरण के तौर पर, यपद पकसी ने एक ब्ांड 

का अचार खाया और पसंद पकया, तो अगली बार भी िही ब्ांड 

खरीदेगा, क्ोपंक उसमें भरोसा बन गया है। 

दूसरा महत्वपूणि पहलू है पहचान। ब्ांड नाम और उसकी 

पैकेपिंग के कारण ग्राहक उस उत्पाद को अन्य समान उत्पादो ंके 

बीच भी आसानी से पहचान सकते हैं। िैसे कोई बािार में बहुत सी 

मसालो ंकी बोतलें देखे, लेपकन एक ब्ांड का नाम और लोगो तुरंत 

पहचान में आ िाए — यह ब्ांड की शक्ति है। 

इसके अलािा, ब्ांड उपभोिा में भािनात्मक िुड़ाि भी 

बनाते हैं। उपभोिा पकसी ब्ांड को केिल उत्पाद के रूप में नही,ं 

बक्ति अपनी पसंद, भरोसे और परंपरा का पहस्सा मानने लगता है। 
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इससे उसमें अपनापन और गिि की भािना आती है, िो दीघिकालीन 

ग्राहक पनष्ठा (customer loyalty) का आधार बनती है। 

ब्ांपडंग का एक और बड़ा फायदा यह है पक यह बािार में 

प्रपतस्पधाि का सामना करने में मदद करती है। पिस उत्पाद की 

ब्ांपडंग मिबूत होती है, िह भीड़ में अलग निर आता है और 

प्रपतस्पपधियो ं के बीच अपनी िगह बना लेता है। उपभोिा एक 

पहचाने हुए ब्ांड को पबना पझझक प्राथपमकता देते हैं, पिससे नए 

प्रपतस्पपधियो ंके पलए बािार में घुसना कपठन हो सकता है। 

अंत में, ब्ांपडंग के माध्यम से उत्पाद की मूल्य िसूली बेहतर 

होती है। एक भरोसेमंद और प्रपसद्ध ब्ांड अपने उत्पाद के पलए 

अपेक्षाकृत ज्यादा कीमत मांग सकता है, क्ोपंक उपभोिा उसके 

गुणित्ता मानको ंऔर पिश्वसनीयता को स्वीकार करते हैं। इस तरह 

ब्ांपडंग न पसफि  पबक्री बढाती है, बक्ति उत्पादको ंके पलए बेहतर 

लाभ अपिित करने का रास्ता भी खोलती है। 

 

ब्ांवडंग रणनीवत 

पसफि  ब्ांड नाम और लोगो बना देना ही पयािप्त नही ंहोता; 

एक ठोस, सुपिचाररत ब्ांपडंग रणनीपत िरूरी है, तापक आपका 

मूल्यिपधित उत्पाद लंबे समय तक उपभोिाओ ंके मन में अपनी 

िगह बनाए रख सके और प्रपतस्पधाि में मिबूती से खड़ा हो। ब्ांपडंग 

रणनीपत का अथि है - ऐसे कदम और उपाय अपनाना, िो उत्पाद 

को बािार में प्रभािी ढंग से प्रसु्तत करें  और ग्राहको ंसे स्थायी िुड़ाि 

बना सकें । 

1. लवक्षत उपभोिा (Target Customers) की पहचान 

ब्ांपडंग का सबसे पहला कदम है यह समझना पक आपके उत्पाद 

का उपभोिा कौन है -उनकी आयु, आय स्तर, स्वाद, िीिनशैली, 

के्षत्रीय या सांसृ्कपतक प्राथपमकताएाँ  क्ा हैं। उदाहरण के पलए, देसी 

घी का उपभोिा अक्सर शुद्धता और परंपरा को महत्व देता है, 

िबपक फलो ंके िूस का उपभोिा स्वास्थ्य और तािगी की बात 

सोचता है। िब तक आप अपने लपक्षत ग्राहक को नही ंसमझेंगे, तब 

तक प्रभािी ब्ांपडंग नही ंकर पाएंगे। 
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2. ब्ांड का संदेश (Brand Message) 

हर ब्ांड को एक साफ और भरोसेमंद संदेश देना चापहए। 

उदाहरण के पलए — “100% प्राकृपतक,” “देसी स्वाद,” “घर िैसा 

शुद्ध” — ऐसे संदेश उपभोिा को िल्दी आकपिित करते हैं। ब्ांड 

संदेश में आपके उत्पाद का सबसे खास गुण, उसकी गुणित्ता और  

 

3. नाम, लोगो और टैगलाइन का विकास 

ब्ांपडंग रणनीपत में एक आसान, यादगार और स्थानीय िुड़ाि िाला 

नाम चुनना अहम है। लोगो में ऐसे रंग और पचत्र हो,ं िो उपभोिा 

के मन को छू सकें । िैगलाइन (िैसे ‘सपदयो ंका स्वाद, अब आपकी 

थाली में’) आपके ब्ांड की कहानी को संके्षप में बयान कर सकती 

है। 

4. ब्ांड का दृश्य (Visual Identity) 

ब्ांपडंग का असर उसकी दृश्य पहचान पर भी पनभिर करता है। 

पैकेपिंग का पडजाइन, रंग संयोिन, फॉन्ट, तस्वीरें  — ये सब 

पमलकर उपभोिा के मन में ब्ांड की छपि बनाते हैं। यह पहचान 

पितनी साफ और सुसंगत होगी, उतना ही उपभोिा उसे याद 

रखेगा। 

5. गुणित्ता का वनरंतर वनिाधह 

ब्ांपडंग की सफलता तभी पिकती है िब आपका उत्पाद हर बार 

िही गुणित्ता दे, िो उपभोिा उम्मीद करता है। गुणित्ता में उतार-

चढाि होने पर उपभोिा का भरोसा िल्दी िूि िाता है, और पूरी 

ब्ांपडंग रणनीपत पिफल हो सकती है। 

6.प्रचार और संचार रणनीवत 

ब्ांड को लोगो ंतक पहुाँचाने के पलए प्रचार (Promotion) जरूरी है। 

इसके पलए सोशल मीपडया, पडपििल माकेपिंग, स्थानीय मेले, 
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प्रदशिनी, पोस्टर, ब्ोशर, या रेपडयो–िीिी पिज्ञापन िैसे साधनो ंका 

सहारा पलया िा सकता है। गााँि-गााँि में होने िाले बािारो ंया मंपडयो ं

में प्रचार करना भी प्रभािी माध्यम हो सकता है। 

 

7. भािनात्मक जुड़ाि 

आिकल उपभोिा पसफि  उत्पाद नही ं खरीदते, बक्ति 

उसकी कहानी और भािना से भी िुड़ते हैं। अगर आपके उत्पाद में 

पकसी मपहला समूह, पकसान या पारंपररक समुदाय की कहानी है, 

तो उसे ब्ांड का पहस्सा बनाएं। यह ग्राहको ंको एक मानिीय ररश्ता 

बनाने में मदद करता है। 

 

8. कानूनी और तकनीकी पहलू 

ब्ांपडंग रणनीपत में िर ेडमाकि  पंिीकरण, एफएसएसएआई 

लाइसेंस, िीएसिी, और अन्य कानूनी औपचाररकताओ ंका पालन 

भी शापमल है, तापक आपका ब्ांड सुरपक्षत रहे और भपिष्य में कोई 

पििाद न खड़ा हो। 
 

पैकेवजंग रणनीवत 

मूल्यिपधित उत्पादो ं की सफलता में पैकेपिंग की भूपमका बेहद 

महत्वपूणि होती है। पैकेपिंग केिल उत्पाद को ढकने या संिोकर 

रखने की प्रपक्रया नही ंहै, बक्ति यह उपभोिा से संिाद करने, उसे 

आकपिित करने, तथा गुणित्ता और सुरक्षा सुपनपित करने का एक 

सशि माध्यम भी है। एक मिबूत और सुपिचाररत पैकेपिंग 

रणनीपत (Packaging Strategy) से न केिल उत्पाद की बािार में 

पहचान बढती है, बक्ति ग्राहक संतोि, बार-बार खरीद की प्रिृपत्त 

और ब्ांड छपि भी सुदृढ होती है। 

 

1.   सुरक्षा और संरक्षण 

पैकेपिंग की रणनीपत का सबसे पहला लक्ष् उत्पाद की 

सुरक्षा है। चाहे िह अचार हो, मसाले हो,ं या िैम पैकेपिंग ऐसी होनी 

चापहए िो नमी, धूल, कीि, रासायपनक प्रदूिण और तापमान िैसे 
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कारको ंसे उत्पाद को बचाए। इससे उत्पाद की शेल्फ लाइफ बढती 

है और उसकी गुणित्ता लंबे समय तक बनी रहती है। 

2. सूचना देना (Informational Function) 

एक अच्छी पैकेपिंग में उत्पाद से िुड़ी सभी अपनिायि 

िानकाररयााँ स्पष्ट् रूप से दी िानी चापहए — िैसे सामग्री 

(ingredients), शुद्ध ििन, पनमािण और समाक्तप्त पतपथ, पोिण 

संबंधी पििरण, लाइसेंस नंबर, पनमािता का पता, और उपभोिा 

हेल्पलाइन। यह पारदपशिता उपभोिा के भरोसे को मिबूत बनाती 

है और कानूनी अपनिायिताओ ंका भी पालन करती है। 

3. आकषधक प्रसु्तवत (Aesthetic Appeal) 

पैकेपिंग का पडजाइन, रंग, पचत्र, ब्ांड का लोगो और फॉन्ट 

— ये सभी तत्व उपभोिा को पहली नजर में प्रभापित करते हैं। 

िब दििनो ंप्रपतस्पधी उत्पाद शेल्फ पर रखे हो,ं तब आपका उत्पाद 

आकििक पैकेपिंग के कारण तुरंत ध्यान खीचं सकता है। इसपलए 

पडजाइन बनिाते समय पिशेिज्ञ या पडजाइनर की मदद लेना 

उपयोगी होता है। 

4. उपयोग में सुविर्ा (Convenience) 

आि का उपभोिा ऐसा पैकेि पसंद करता है, िो 

इसे्तमाल में आसान हो। उदाहरण के पलए, पुनः  बंद पैक, हिे और 

पिकाऊ कंिेनर, साफ-सुथरा खोलने और रखने का तरीका — ये 

सब उपभोिा के अनुभि को बेहतर बनाते हैं। खासकर ग्रामीण 

के्षत्रो ंमें भी छोिे पाउच पैक बहुत लोकपप्रय हो सकते हैं, क्ोपंक िे 

ससे्त और व्यािहाररक होते हैं। 

5.  पयाधिरणीय दृवष्टकोण (Eco-friendly Approach) 

ितिमान समय में पयाििरण की पचंता बढने से 

बायोपडगे्रडेबल, ररसाइके्लबल या पुनः  उपयोग योग्य पैकेपिंग को 

बढािा पदया िा रहा है। यह न केिल पयाििरण पहतैिी दृपष्ट्कोण को 

दशािता है, बक्ति उपभोिा के मन में ब्ांड की सकारात्मक छपि भी 

बनाता है।  

6. लागत प्रभाविता ( Cost Effectiveness) 

पैकेपिंग की लागत ऐसी होनी चापहए पक िह उत्पाद की कीमत को 

जरूरत से ज़्यादा न बढाए। रणनीपत बनाते समय इस संतुलन को 
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बनाए रखना आिश्यक है — उत्पाद सुरपक्षत भी रहे, आकििक भी 

पदखे और लागत भी पनयंपत्रत रहे। सामूपहक खरीद (bulk 

procurement) और स्थानीय स्तर पर पैकेपिंग संसाधनो ं का 

उपयोग करके लागत घिाई िा सकती है। 

7. मानको ंऔर वनयमो ंका अनुपालन 

पैकेपिंग रणनीपत में यह भी सुपनपित करना जरूरी है पक 

उपयोग होने िाली सामग्री खाद्य गे्रड (food-grade) हो और 

एफएसएसएआई, बीआईएस या अन्य पनयामक संस्थाओ ंके मानको ं

का पालन करे। इससे न केिल उपभोिा का पिश्वास मिबूत होता 

है, बक्ति भपिष्य में पकसी प्रकार की कानूनी समस्या भी नही ंआती। 

पैकेवजंग में उपयोग होने िाले निाचार 

ितिमान उपभोिा बािार में प्रपतस्पधाि इतनी तेज है पक 

साधारण पैकेपिंग से काम नही ंचलता। उपभोिाओ ंकी बदलती 

िरूरतो,ं स्वास्थ्य िागरूकता, सुपिधा की मांग और पयाििरणीय 

पचंताओ ंको ध्यान में रखते हुए आिकल पैकेपिंग में कई तरह के 

निाचार सामने आए हैं। ये निाचार न केिल उत्पाद की गुणित्ता 

और सुरक्षा बढाते हैं, बक्ति ग्राहक अनुभि को भी बेहतर बनाते हैं। 

सबसे पहले, स्ािि पैकेपिंग (smart packaging) का चलन तेिी से 

बढ रहा है, पिसमें सेंसर लगे होते हैं िो तापमान, नमी या तािगी 

की क्तस्थपत का संकेत देते हैं। इससे उपभोिा को भरोसा रहता है 

पक पैक पकया हुआ उत्पाद सुरपक्षत और तािा है। उदाहरण के तौर 

पर, कुछ डेयरी उत्पादो ंमें तापमान सेंसर क्तस्टकर लगाया िाता है, 

िो खराब होने पर रंग बदलकर संकेत देता है। 

दूसरा महत्वपूणि निाचार है एक्तक्टि पैकेपिंग । इसमें 

एंिीऑक्सीडेंि या एंिीमाइक्रोपबयल तत्व पमलाए िाते हैं, िो खाद्य 

पदाथों की शेल्फ लाइफ बढाते हैं और माइक्रोपबयल िृक्तद्ध को रोकते 

हैं। इससे प्रसंसृ्कत खाद्य उत्पाद ज्यादा देर तक तािगी बनाए रखते 

हैं। 

ससे्टनेबल पैकेपिंग भी आि का बड़ा िर ेंड है। इसमें 

बायोपडगे्रडेबल, कम्पोसे्टबल या ररसाइके्लबल सामग्री का इसे्तमाल 

बढ रहा है। िैसे केले के पत्तो,ं पेपर बेस्ड पैक, या बांस के फाइबर 

से बने कंिेनर। इससे पयाििरण को नुकसान कम होता है और 
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उपभोिा में एक सकारात्मक संदेश भी िाता है पक यह ब्ांड 

पयाििरण के प्रपत पिमे्मदार है। 

इसके अलािा इंिरैक्तक्टि पैकेपिंग भी लोकपप्रय हो रही है, 

पिसमें QR कोड, AR (Augmented Reality) या NFC (Near 

Field Communication) तकनीक का उपयोग होता है। 

उपभोिा अपने मोबाइल से सै्कन करके उत्पाद की कहानी, 

रेपसपी, पोिण िानकारी या प्रमोशन ऑफर िैसी अपतररि 

िानकारी तुरंत देख सकते हैं। यह ग्राहक को एक रोमांचक अनुभि 

देता है और ब्ांड से िुड़ाि बढाता है। 

मॉडू्यलर पैकेपिंग का पिचार भी आकििक है, पिसमें एक 

ही पैक को कई तरह से खोला, रखा या पुन  :उप योग पकया िा 

सकता है। उदाहरण के पलए मसालो ंकी पडब्बी पिसे बाद में स्टोरेि 

कंिेनर की तरह इसे्तमाल पकया िा सके, या अचार के िार िो 

खाली होने के बाद घर में अन्य काम आए। यह रणनीपत उपभोिा 

को मूल्य का अहसास कराती है। 

कुछ कंपपनयााँ पमपनमपलक्तस्टक पडजाइन की ओर भी बढ 

रही हैं, पिसमें कम से कम रंग, पसंपल फॉन्ट और साफ-सुथरी 

लेआउि का इसे्तमाल होता है। यह न केिल पदखने में संुदर होता 

है, बक्ति पयाििरणीय दृपष्ट् से भी सकारात्मक रहता है क्ोपंक इसमें 

छपाई और रसायनो ंका प्रयोग कम होता है। इन निाचारो ंके साथ 

ही भारत िैसे पिकासशील देशो ंमें स्ॉल पोशिन पैकेपिंग भी एक 

अपभनि सोच है, पिसमें छोिे साइि के ससे्त पाउच बनाए िाते हैं 

तापक ग्रामीण उपभोिा भी आसानी से खरीद सकें । इन सभी 

निाचारो ंका उदे्दश्य है — उत्पाद को सुरपक्षत, आकििक, पिकाऊ 

और उपयोगकताि अनुकूल बनाना, तापक ग्राहक बार-बार िही ब्ांड 

चुने और ब्ांड की पिश्वसनीयता लगातार बनी रहे। 

 

ग्रामीण समुदाय द्वारा ब्ांवडंग और पैकेवजंग की रणनीवत 

ग्रामीण समुदाय, िैसे मपहला स्वयं सहायता समूह, पकसान 

उत्पादक संगठन, या अन्य सहकारी समूह, अपने मूल्यिपधित 

उत्पादो ं की ब्ांपडंग और पैकेपिंग के माध्यम से बािार में एक 

सशि पहचान बना सकते हैं। इसके पलए सबसे पहले िरूरी है 
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पक समूह पमलकर एक सरल, स्थानीय संसृ्कपत से िुड़ा, यादगार 

और कानूनी रूप से पंिीकरण योग्य ब्ांड नाम चुनें, तापक उपभोिा 

में अपनापन और भरोसा पैदा पकया िा सके। इसके साथ ही एक 

आकििक लोगो तथा साथिक िैगलाइन पिकपसत की िाए, पिसमें 

समूह की पिशेिता, परंपरा, या गुणित्ता का संदेश झलके। पैकेपिंग 

और ब्ांपडंग की इस प्रपक्रया में उत्पाद की गुणित्ता बनाए रखना 

सबसे महत्वपूणि आधार है, पिसके पलए FSSAI लाइसेंस, AGMARK 

िैसे प्रमाणपत्र, स्वच्छ उत्पादन प्रपक्रयाएाँ  और क्तस्थर गुणित्ता मानक 

अपनाना बेहद आिश्यक है। पैकेपिंग के पलए सामूपहक रणनीपत 

बनाई िा सकती है, पिसमें समूह स्तर पर ही थोक में कंिेनर, 

पडक्तब्बयााँ, पाउच आपद खरीदे िाएाँ , या स्थानीय स्तर पर पैपकंग 

मशीन लगाई िाए तापक लागत कम हो और ग्रामीण उद्यम पिकाऊ 

बन सके। लेबपलंग में सभी कानूनी और उपभोिा अपनिायि सूचनाएाँ  

— िैसे ििन, एमआरपी, पनमािण ि समाक्तप्त पतपथ, पनमािता का पता, 

पोिण िानकारी — स्पष्ट् रूप से छापी िाएाँ , और स्थानीय भािा का 

प्रयोग पकया िाए तापक ग्राहको ंसे गहरा िुड़ाि बन सके। 

ग्रामीण ब्ांड के प्रचार के पलए मेले, हाि, प्रदशिनी, ग्राम पंचायत 

कायिक्रम, सू्कलो ंऔर कृपि मेलो ंका सहारा पलया िा सकता है, साथ 

ही सोशल मीपडया लेिफॉमि िैसे व्हाि्सएप, फेसबुक, इंस्टाग्राम 

का भी उपयोग कर व्यापक प्रचार पकया िा सकता है। इस पूरी 

प्रपक्रया में सरकारी और तकनीकी संस्थानो,ं िैसे कृपि पिज्ञान कें द्र, 

पिला उद्योग कें द्र, एमएसएमई पिभाग, या प्रधानमंत्री सूक्ष्म खाद्य 

उद्योग उन्नयन योिना (PMFME) का सहयोग पलया िाए तो 

प्रपशक्षण, पंिीकरण, ब्ांपडंग और पित्तीय सहायता में भी काफी 

मदद पमलती है। 

इस प्रकार एक संगपठत, गुणित्तापूणि, उपभोिा-कें पद्रत 

दृपष्ट्कोण के साथ ग्रामीण समुदाय अपने मूल्यिपधित उत्पादो ं को 

राष्ट्र ीय और अंतरराष्ट्र ीय बाजार तक ले िा सकते हैं, पिससे न केिल 

उनकी आमदनी बढती है बक्ति पूरे गााँि की आपथिक और 

सामापिक क्तस्थपत भी मिबूत होती है। 

 

वनष्कषध 
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ग्रामीण समुदायो ं में मूल्यिपधित उत्पादो ं के पनमािण की 

परंपरा तो पहले से रही है, लेपकन सही ब्ांपडंग और पैकेपिंग के 

अभाि में इन उत्पादो ंको िह बािार पहचान और सम्मान नही ंपमल 

पाता, पिसके िे िास्ति में हकदार हैं। प्रभािी ब्ांपडंग से उत्पाद को 

पिपशष्ट् पहचान, भरोसा और दीघिकालीन ग्राहक िुड़ाि प्राप्त होता 

है, िबपक आधुपनक, सुरपक्षत और आकििक पैकेपिंग न केिल 

उत्पाद की गुणित्ता को संरपक्षत करती है, बक्ति उपभोिा का ध्यान 

खीचंकर उसकी बािार क्षमता भी बढाती है। ग्रामीण मपहला समूहो,ं 

पकसान संगठनो ं और सहकारी सपमपतयो ं के पलए यह सुनहरा 

अिसर है पक िे सामूपहक रूप से ब्ांड बनाएं, सामुदापयक संसाधनो ं

का साझा उपयोग करें , तकनीकी संस्थाओ ंि सरकारी योिनाओ ं

का सहयोग लें, और पडपििल माध्यमो ं से अपने उत्पादो ंको नई 

ऊाँ चाई तक पहुाँचाएाँ । एक सशि, संगपठत और निोने्मिी दृपष्ट्कोण 

अपनाकर ग्रामीण समुदाय न केिल अपनी आय में िृक्तद्ध कर सकते 

हैं, बक्ति सामापिक और आपथिक रूप से भी सशि बन सकते हैं। 

इस तरह, ब्ांपडंग और पैकेपिंग के िररए ग्रामीण पिकास की एक 

नई कहानी पलखी िा सकती है। 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


